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Since 2000 she has been involving both in national and international projects, as Member of several

research projects, including:

o Innovative Cross Border Tourism SMEs Cluster — INNOTOURCLUS (2018-2021)

o Best Wine project (called “E- Wine”), financed by Progetti Integrati di Filiera (PIF) — misura
124 - BURP n. 102 del 10/06/2010 (Programma di Sviluppo Rurale 2007-2013, protocollo
comunicazione n. 1137 del 4/2/2013) (February 2013-August 2014);

o “Development of technological tools and innovative services of analysis and communication
of the distinctive features of the lonian-Salentino products, with the aim to strengthen the
commercial penetration of the SMEs belonging to the Ionic-Salentino District” (original title:
“Sviluppo di Strumenti tecnologici e servizi innovativi di analisi e comunicazione della
distintivita dei prodotti tradizionali jonico-salentini per rafforzare la penetrazione commerciale
della rete di PMI del Distretto Jonico- Salentino”), financed by P.O. PUGLIA FESR 2007-
2013, Linea 1.2, Azione 1.2.4, Bando “Aiuti a Sostegno dei Partenariati Regionali per
I’Innovazione” (July 2012 - January 2014).

o “Feudi di San Marzano” Project: “Automated management of business processes and web
marketing for the wine supply chain” (original title: “Gestione automatizzata dei processi
aziendali e web marketing per la filiera vitivinicola") financed by Progetti Integrati di Filiera
(PIF) — misura 124 - BURP n. 102 del 10/06/2010 (Programma di Sviluppo Rurale 2007-2013,
protocollo comunicazione n. 0107426, AOOO030 del 23/12/2011) (February 2012- March 2013)
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di ricerca “Sistemi turistici locali: prospettive per le imprese e i territori”, a cura di Amedeo
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