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I NUMERI

DELLA SETTIMANA

+7,6%

COMMERCIO ESTERO

L’incremento dell'export italiano
registrato dall'Istat da gennaio

+8,1%

AUTOMOTIVE

La crescita delle immatricolazioni
in Ttalia nei primi 9 mesi dell’anno

Made inItaly. Soltanto tre progetti su 52 presentati a Bruxelles per promuovere i prodotti anche all’'estero hanno ottenuto i fondi

Agroalimentare: e flop in Europa

Co-finanziamenti per 3 milioni su 115 in palio, oltre la meta vanno a Francia e Spagna

Emanuele Scarci
MILANO
Flop per le aziende italiane.
Bilancio magrissimo per le i
bi

del Parlamento europeo che
gid in passato ¢ intervenuto a
difesa e tutela del vero spirito
europeo e dei nostri prodotti

prese ch ritagliarsi
una fetta consistente dei fondi
europei 2018/20 finalizzati alla
promozione e all'informazione
sul mercato interno e sui Paesi
terzi approvati nell'ambito del
regolamento Ue 1144/2014, al se-
condo anno di applicazione. So-
lo3programmiitalianisuszhan-
no ottenuto un co-finanziamen-
to comunitario di3 milioni com-
plessivi. Francia e Spagna si
sono assicurati circalameta dei
nsmilioniin palio. Ilregolamen-
to prevede tassi di co-finanzia-
mento europeivarianti frail7oe
I'809% dell'investimento.

Per Luigi Scordamaglia, pre-
sidente di Federalimentare, le
elte operate sono inaccettabi-
li. «La Commissione - esordisce
- chiarisca la propria decisione
diridurre drasticamente gli im-
portiassegnatiai progem xtaha-
niperlapr

.

Forseleimprese tricolori, pur
facendo parte del Paese con il
magglor numero di Denomma-
zioni,hanno pr

nicisonoil Consorzio Mela Alto
Adige con un programma trien-
nale del valore di 3,5 milioni; pm
il Consorzio Barbera d'Astie vi-
ni del Monferrato con un pro-
getto di circa 8oomila euro e il
Consorzio Apo Sicilia con un
programma d’investimento di

inadeguati? «Mi senurm dx
escluderlo - risponde sicuro
Scordamaglia-. Tuttavia sareb-
beopportunochelltaliapresen-
tasse soltanto progettirealmen-

L’APPELLO

Luigi Scordamaglia
presidente Federalimentare:
«Non siamo stati inadeguati,
orasul punto deve intervenire
ilParlamento della Ue»

te condivisi nell'intera filiera».
In dettaglio, i tre beneficiari

italiani sono il Distretto agroali-

mentare di itadella Valtelli-

tiagroalimentarisul mercatoin-
ternoedeiPaesiterzi. Averattri-
buito all'Italia un decimo
dell'importo dato alla Francia e
circa laSpagna faca-

na con il progetto triennale Ita
da realizzarsi tra Germania,
Francia e Italia per un investi-
mento di1,24 milioni e un co-fi-
di 871mila euro; il

pire quantolaesasperante bur
crazia di Bruxelles venga uti
zataper dare vantaggisolo ai Pa-
esi che mettono propri uomini
nei posti pitt rilevanti delle isti-
tuzioni comunitarie enonaPae-
si come I'Ttalia che scelgono in-
vece spesso commissari irrico-
noscentiversoil proprio Paese e

Consorzio di tutela del formag-
gio Piave Dop con un program-
ma triennale,tra Austria, Italiae
Germania, per un investimento
di 1,37 milioni e un co-finanzia-
mentodipocopitidigoomilaeu-
ro; infine il programma su pro-
mozione e informazione deno-
minato Mocazc, pmposlo da

che ergognarsi per-
sino di essere italiani».

Poi il presidente Scordama-
glia lancia un appello: «Confi-
diamo in un intervento deciso

MortadellaBio, in3
anni in Giappone per uninvesti-
mento di 1,5 milioni e un finan-
ziamento robusto: 1,2 milioni.
Traiprimi esclusi degliitalia-

750

1 vmcnon di questo bando
Ue sono Francia e Spagna: i
transalpini si aggiudicano 16
programmi per oltre 31 milioni
e glx spagnoli 9 programmi per
circa 25 milioni.

AncheiPaesi conmeno tradi-
zioni culinarie come Lituania e
Greciasisono aggiudicatifinan-
ziamenti rotondi, rispettiva-
mente per 4 e 7,5 milioni.

Tra i 129 programmi escl
spiccano nomi eccellenti di ita-
liani come Unaprol, Consorzio
del Prosecco Valdobbiadene
Docg, Consorzio del Prosecco
Doc, Consorzio mortadella Bo-
logna e Pecorino Toscano Dop.

«Questi fondi sono impor-
tanti - conferma Ettore Zanoli,
direttore agenzia Italia Sopexa
- perché migliorano la compe-
titivita dell’agricoltura euro-
peasianel mercato interno che
neiPaesiterzi.Malaselezione&
accurata e viene realizzata da
valutatori esterni sulla base di
unagrigliapredefinita. Per que-
sto e vitale che le imprese non
commettano errori; meglio, si
affidino a degli esperti. In So-
pexa siamo arrivati all’appro-
vazione di una decina di pro-
grammi proposti da organizza-
zioni di quattro Paesi diversi».
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MICROCOSMI LE TRACCE EISOGGETTI

Se l'imprenditore
riparte con dignita
dopo un fallimento

di Aldo Bonomi

° stata approvata la nuova
Elegge di riforma del diritto
fallimentare. Improntata a

un “diritto dolce”, pitt di accom-
pagnamento e comprensione
per chi ¢ in difficolta che di stig-
ma ed esclusione con la lettera

“per cause economiche™ il 44%
imprenditori, il 40% disoccupati.
Dal punto di vista delle fasce di
ctasololeclassiintermedieades-
sere pil1 arischio (45-54 anni con
35% dei casi, 55- 64 anni con il
25%).Dal Titoria-

scarlatta del fallito a vitabandito
dall ith e

le spiccanoil Nord Est (25 5% del
casi) eil M

Da oggi, si puo “non riuscire”
ma si puo ripartire con dignita.
Eraora, forse tardi.Non h

casi),conparticolare nfenmenm
aCampaniacSicilia Sidiscgnano
i nella d

tonon pensare a una lettera per
unamico contenuta inunmio li-
bro che vorreiriportare.

ladove il tessuto molecolare del
fare impresa era piu diffuso e in
quc1 tcmtorl in cuia Sudsi & ri-

«Io con

evo bene I'uiomo

suicidato. Era un piccolo im-
prendltore che, ai templ, avevo

lare. Lo ricordo schivo e ritroso
nel sentirsi dare del capitalista.
Era arrivato, tirando di molto la
suaidentita, essendo stato prima
operaio, a sentirsi artigiano, a ri-
el associazione ch

-omelaGrecia.

Adesso anche lalegge che, sa-
ra bene ricordare, era ferma al
1942,dice “disperatimai,sipudri-
partire”. Toglie lo stigma del fal-
limento,chenonépoco.Comeci
ha insegnato Franco Basaglia in
psichiatria¢ilmuro daabbattere
per tornare in comunita. In que-
stocasonella c(\mumla operosa.

Contiene anche i i utili

organizzavaappuntolartigiana-
to.Sicercavaassiemedifarepatti
territorialiperlosvil elri-

da “fallimento temperato”, uti-
lissimo i in tempo ch cris e meta-
mor ia

conoscere e riconoscersisul ter-
ritorio con i tanti come lui che,
fattal'impresa, messaallavorola
famiglia e un po’ di operai come
lui nel capannone, di cui andava
orgoglioso, cercava conil sinda-
codel paese dicapire comesipo-
tesse fare distretto con altri sin-
daci e altri capitalisti molecolari.

IL CAMBIAMENTO

Oltre aun diritto «dolce»
serve un credito paziente
per crescere e innovare
nei nuovi scenari
dellasharingeconomy

Limp Prog
vita. Cio che lo legittimava nello
stare nel mondo. Erail suo front

prevenire la crisi facilitando una

di dellat laCamera

emonuelescarci blog.ilsole24ore.com

[Fonte: elaborazione Federalimentare su dati Istat

Il caso. L'ltalia il primo produttore con ricavi per 13 miliardi ma non ottiene alcuna risorsa

L ortofrutta rimane ferma al palo

Massimo Agostini
ROMA

L'talia resta il primo produt-
tore di ortofrutta con un giro d'af-
fari di quasii3 miliardi, di cuisrea-
lizzatiallexport. Malasua capaci-
tadispesa delle risorse comunita-
rie destinate al settore & ancora
scarsa. E ora perde anche la corsa
per i fondi finalizzati alla promo-
zione sui mercatiesteri.

Nel quadro dei programmi Ue

provati,dicuidiversiriguardano
prodotti ortofrutticoli.

Non che I'Ttalia non ci abbia
provato. Nella lista dei piani di
promozione figurano diverse re-
altanazionalidi i

rotadilspicalgp,alla Aop Gruppo
Viva. Consorzi, societa e associa-
zionidiproduttoricheadiversoti-
tolo hanno presentato, singolar-
menteoin«pool» conaltripaesi (i
cosiddetti p i multipli),

rienza, attive proprio nel settore
ortofrutticolo: dal Consorzio del-

-.Per quanto ciriguarda, abbiamo
presentato tre progetti semplici e
uno multiplo per prodotti Dop e
Igp in tandem con Francia e Spa-
gna. Col risultato che I'Agenziaha
promo«o solo quest'ultimo, che

progetti con i i stimati
peroltre16 milioni, di cuiil 70% fi-

lalaFrancia. Peril
slstema ortofrutticolo  italiano

3 50 milioni

(nnsnmoMeIaAlloMlge
Elammontaredelpiano
dipromozioneche puntava
adaccedereauncontributoUe
di2,45milioni

3 05 milioni

2018-2020 per !
nostro sistema onofrutucolo
perlaprimavoltarimaneal palo.
Nessun programma per la pro-
mozione e informazione sul
mercato interno e sui paesi terzi
riguarda infatti frutta e ortaggi
made in Italy. Francia e Spagna
svettano con 26 programmi ap-

lamela Alto Adige al Consorzio nanziati da Bruxelles. Il problema ~ questaéuna Caporetto.
Apo Sicilia, dal Cso Italy all'Una-  &chenessunodiquestihasupera-  Davide Vernocchi, responsabl— (emmserviziurlofmlhmh
proa, dal Consorzio del pomodo» lo T'esame della Chafea, Iagenzia ~ ledi dell’All lle co- Cso I(a\y
roSanMarzano, chedal 20 sele-  operative i, parla di
fonai ébaclecheoracivedracom- janoi
peragroalimentare. petereconFranciae Spagna,pacsi | aFranciaeSpagna

1L DUBBIO «Ancora non riesco a credere  gianostriconcorrenticheavranno
Davide Vertocchi che realtd come la nostra, che da  pittrisorse dainvestire suimercati 3 59 e .
(Alleanza delle cooperative): decenni ormai fa programmi di - esteri. «Detto questo- aggiunge | 50~/ milioni
«Non sose abbiamo sba gli ato promozione, non abbiano rag- Vemuc hl - non so se abbiamo | Unaproa

. N N giunto la i,0seman- lval 'Unione
noioperatoriosee mancato  paglo Bruni, presldenle del Cen-  cato il supporto politico. Ceno produttoriortofrutticoli,

ilsupporto politico»

tro servizi ortofrutticoli-Cso Italy

primadellarifor

se faceva da filtro nella selezlone
dei

fasediall
rel

di C Era anche un
simbolo peri figli per poter dire,
insieme alla moglie che ora lo
piange, “ce l'abbiamo fatta”.
Limpresa era per lui la sovra-
struttura legittimante nel paese
e nella comumla locale Nella
impre-

dere éI'Agenziacuropea».
Vincenzo Falconi, direttoredi
Italia Ortofrutta-Unione nazio-
nale dei produttori, allarga
Torizzonte con una riflessione:
«Premesso che non conosco i
progettiapprovati degli altri pa-
esi e non so quali standard di
qualitd possano esprimere i loro
prodotti, inltaliail cosiddettosi-
stema-Paese per l'ortofrutta an-
cora non c’e. Cosi come non &
statoconvocatoil Tavolodifilie-
ra per il settore che il ministro
Martina aveva annunciato pri-
ma dell’estate». Un tavolo che
dovrebbe mettere ordine e favo-
rirele sinergie tratuttigli opera-
tori del settore, valorizzando ri-
sorse e know how. E magari ap-
poggiare i progetti italiani nelle
sediistituzionali europee.
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Pay tv. Altro botta e risposta ieri fra la media company e Autorita che ['ha diffidata

per difetti nella comunicazione sulla nuova fatturazione a 4 settimane

Sky, «28 giorni» fra Agcome

Andrea Biondi

iente da fare. Sulla fat-
N turazionea28 giornitra
Agcom e Sky ¢ come un
dialogo fra sordi. Con la prima
chenonlemandaadiree «riba-
disce di non aver mai ricevuto
informazioni riguardo le mo-
dalita conle qualilaSocietain-
tende ottemperare alla diffida
deliberata (376/17/CONS) e di
non aver, dunque, apposto al-
cunavallo formale».
Riepilogo. Agcom pubblica
venerdi una diffida a Sky su
modalita e trasparenza della
comunicazione alla clientela
delle fatturazioni a 28 giorni,

anziché a un mese, a partire
dall’n ottobre. Sky, segnalan-
docheladeliberapubblicatae
del26settembre, replicadies-
sere nel frattempo intervenu-
ta correggendo alcuni aspetti
«in collaborazione con la
stessa Autorita». Apriti cielo.
Agcom ribatte alle 22.30 (ora-
rio non usuale che dice tutto).

La i ieriinmat-

precedutadaun «Sky hasempre
collaborato con I'’Agcom sin dal
mesediagostoscorsoelatraspa-
renza dei comportamenti che
T'azienda ha adottato & confer-
mata d Agcom».

offerte

ne a 4 settimane fino alla pro-
nunciadel Tarsullororicorso,a
febbraio. Proposte di legge per
vietare “i 28 giorni” sono state
intanto presentate ¢ il ministro
Call & essoafavoredi

Riapriti cielo. Dopo la replica
piccatadi Agcom, dai pianialtidi
Sky cisilimitaa far presente che

unintervento legislativo.

Sky, che telco non & e quindi
nessunadisposizione le vieta di
fatturare a 4 settimane, sapeva

«lo spirito di collaborazione che
ce emotivoditran-

tinataprovaaessere conciliante:
«Sky continuera a collaborare
con I'Autoritd, fiduciosa che le
ulterioriattivita diinformazione
gia adottate siano considerate

quillita e fiduciar.
Tema scottante quello dei 28
giorni. Le telco - cui Ageom (a

inunterre-

no minato passando alla fattu-

razione a 28 giorni. E infatti sin

da quando ha avviato la comu-
ai clienti -

lorosi) haimposto con delib
di fatlumre aunmesesul fissoe

sfacenti. dai
propri abbonati. Ma la frase &

sul fi hanno deciso
di continuare con la fatturazio-

dounaumento annuo dell’8,6o
con una fattura in pitt nell’anno
solare - ha da subito pensato ad

YZGQYZIOOZTNILWE:

oo

Sky. Lasede dellapay tva Milano

azionidimarketing. Dall'1luglio
Sky Box Sets - per 'on demand
di serie e intrattenimento “

pacchetti” - & dlventalo gr;ms

sa e vita, nell’; apocahssl cultura-
le, ancor prima che economica,
delfallimentodiunavitadilavo-
ro quell'uomo, una mattina, ha
deciso di orientare il conflitto
verso di sé, non trovando senso
aldifuoridisé».

Ne ho conosciuti tanti di capi-
talisti molecolari in preda alla
vergogna del fallimento. Dram-
mi sociali che, quando arrivano
all™io lo conoscevo bene” ti rie-
scedifficile trattare come la crisi

organismoistituito pressole Ca-
mere di Commercio, utili a quel
che vedo e dico agli iconoclasti
della disintermediazione, ove si
avranno sei mesi di tempo per
raggiungere una soluzione tem-
perata. Eil diritto dolce che pri-
ma accompagna e poi, solo poi,
sanziona e punisce. Il che ci ri-
portaallepiccolefredde passioni
delrapportotradirittoed econo-
mia, qui intesa come evoluzione
dei modelli del produrre e delle
forme diimpresa.

Da quel 1942 sono stati tanti i
balzi dell'economia, da paese
agricoloapaese industriale, lun-
ghe derive che scavanonellevo-
luzione del capitalismo sino alla
sharing economy dell'oggi. I di-

del ceto medio oan-
cor di pitt vederlo come un nu-
mero dei fallimenti che nel me-
dio periodo hanno attraversato
lacrisi:nel2009il numerodifalli-
menti in Italia & stato di 9.384,
hanno raggiunto un picco nel
2014 con 15.336 chiusure falli-
mentariperscendereai3.467afi-
ne 2016. Con tracce di attenua-

rittoerafer
ramidedelmodellofordista, non
havistoelettoil capitalismomo-
lecolare della mia lettera ad un
amico. Per fortuna & cambiato,
infatti mi chiedo come la si met-
terebbeoggiconleretoriche,che
a fronte della disoccupazione
giovanile insistono ad invitare
allintraprendere, al fare start up

zione del infatti tra
gennaio e giugno di questanno
sono fallite il 15,6% in meno ri-
spetto allo stesso periodo del
2016 con un miglioramento dif-
fuso in tutte le aree del pacse, in

do-
vesisache tanticiprovanoepo-
chi di arrivano. Lo spirito del le-
glslalore plu che punire la crisi,

i
venire la crisi, scmphﬁuando lc

regole lier

no nel Nord est e nell’ mdustna,
dove il dato & pamcolarmcmc
Positivo, in una situazione gia

pertuttiiclienti. Adalcy -

tornata ai livelli

goriediabbonatiéstato poipro-
posto gralullamenle un pac-
Itatraquelliche non

pre-crisi, mentre nelle costru-
zioni, nonostante il migliora-
mento,ifallimenti i

sihanno. Offerte, insomma, per
chiavrebbe deciso diesercitare
ilrecessogratuito (estesofinoal
270ttobre). Aumento si, macon
contenuti in pili in controfferta.
Bastera? I prossimi bilanci di-
ranno del churn, il tasso di ab-
bandono della clientela che co-
munque, per Sky inlItalia, &il pitt
basso del gruppo: 9,1%. Certo,
'@ pur sempre da convincere
che le “mensilitd” da pagare so-
no diventate 13 e non 12. Non
proprio semplicissimo.
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livellistoricamente pittalti.
Queste tracce di speranza mi
fanno dire che avevano ragione
Sebastiano Barisoni e Oscar
Giannino quando a Radio24, nei
momenti pitt difficili, ascoltava-
no i falliti e urlavano “disperati
mail”. Perché quando viene me-
=

do il nuovo concordato preven-
tivo. Tuttitemi“dacommerciali-
sti” di cuisi trovano approfondi-
‘menti nelle pagine degli esperti
del Sole240re.

Da parte mia aggiungo che
questa legge, con ritardo, si &
messa in sintonia con il tessuto
diffuso del nostro fare impresa
che si & rimesso in moto dopo la
crisi selettiva e con tanti che ci
provano, preso atto che innova-
Zione tecnologica e sharing eco-
nomy inducono al continuo cer-
careericercare, magarianchefal-

lendo, e quindi undiritto

getto di vita che tiene assieme
reddito e senso, la disperazione
pud diventare depressione... Se-
condo una ricerca di Link Cam-
pus University trail 2012 e il 2016
sono stati 800 i casi di suicidio

“dolce”.Ma,questionenondapo-
co, per il provare e riprovare oc-
corre, oltre a un diritto paziente,
ancheun credito paziente.
bonomi@aaster.it
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